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KRYTERIA OCENY WNIOSKU O SRODKI NA PODJECIE
DZIALALNOSCI GOSPODARCZEJ

1. Opis pomystu:

- uzasadnienie potrzeby uruchomienia planowanej
dziatalnos$ci na danym rynku, motywacje do jej
podjecia,

- precyzyjny opis pomystu ( na czym bedzie polegaé
dziatalnos¢), sektor/branza w jakiej bedzie
prowadzona dziatalnos¢,

- opis silnych stron/czynnikow, ktore mogg mie¢ wptyw
na sukces przedsiewziecia,

- opis stabych stron, zagrozen dla przedsigwzigcia
oraz form przeciwdziatania.

2 pkt - pelny i kompleksowy opis,
przejrzyste i zrozumiate zatozenia
wyczerpujace 1 szczegotowe
uzasadnienie, duza realno$¢
planowanych zatozen;

1 pkt - uzasadnienie niepetne, mato
czytelne, zalozenia niejasne, staba
realno$¢ zaplanowanych zalozen;

0 pkt - brak opisu i uzasadnienia, opis
nie na temat, zatozenia nierealne.

Kryteria oceny Punktacja _ Max
liczba pkt
I. MIEJSCE PROWADZENIA DZIALALNOSCI:
- Sosnowiec. 1 1 pkt
Il. PRZYGOTOWANIE ZAWODOWE WNIOSKODAWCY 20 pkt
DO URUCHOMIENIA PLANOWANEJ DZIALALNOSCI:
1. Kwalifikacje zawodowe: 5
a) wyksztatcenie zgodne lub zblizone z kierunkiem
planowanej dziatalno$ci,
b) kurs zawodowy zgodny z kierunkiem planowanej 5
dziatalnosci.
¢) kurs przygotowujacy do podjecia dziatalnosci )
gospodarczej zorganizowany przez Powiatowy Urzad
Pracy w Sosnowcu w 2020 roku.
2. Co najmniej 12 miesieczne doswiadczenie zawodowe 5
zwiazane z rodzajem planowanej dzialalnosSci
gospodarczej - w okresie 5 lat poprzedzajacych
zlozenie wniosku.
I11. PLANOWANA DZIALALNOSC: 3 pkt
1. Rodzaj 1-3
- produkcyjna, 3
- uslugowa, produkcyjno-ustugowa, 2
- handlowa, ustugowo-handlowa. 1
IV. CHARAKTERYSTYKA PLANOWANEGO 10 pkt
PRZEDSIEWZIECIA
0-2




2. Opis lokalizacji powiazany z rynkiem docelowym:

- doktadna analiza rynku, na ktérym bedzie prowadzona
dziatalno$¢,

- wyczerpujace uzasadnienie wyboru lokalu/ lokalizacji
dziatalnoSci,

- adres, powierzchnia, stan techniczny lokalu,

- podjete dziatania inwestycyjno-organizacyjne
zwigzane z lokalem/ lokalizacjg (kserokopie
zawartych umow lub informacje o ich zawarciu).

3. Opis produktu / ustugi:

- doktadny, szczegétowy i logiczny opis oferowanego
produktu/ustugi,

- charakterystyka istotnych cech produktu/ustugi,
(unikatowo$¢, innowacyjnos¢, nowe lub ulepszone
produkty/ustugi),

- wyczerpujacy opis lokalnego zapotrzebowania na
proponowany produkt/ustuge.

4. Potencjalni Kklienci:

- gléwne grupy klientéw, ich charakterystyka,

- prognozowana liczba klientow okreslona na
podstawie przeprowadzonego badania rynku,

- sposob pozyskania klientow,

- informacje o zawartych umowach przedwstepnych,
o$wiadczeniach o wspotpracy z przysztymi
kontrahentami.

5. Konkurencyjnos¢ i dzialania marketingowe:

- kluczowe czynniki budujace konkurencyjnosé¢
firmy/ produktu/ustugi,

- znajomos¢ konkurencji,

- znajomos$¢ zagrozen wynikajacych z dziatalnosci
konkurenciji,

- stosowane techniki promocyjne i reklamowe

0-2
2 pkt - opis wyczerpujacy, logiczny
oraz wiarygodny;
1 pkt - opisu nie przedstawiono
w sposob wyczerpujacy, sktadniki
kryterium opisane fragmentarycznie;
0 pkt - brak opisu, opis nie na temat.

0-2
2 pkt - wyczerpujacy
1 szczegotowy opis produktu/ustugi;
1 pkt - opis niepelny, mato
czytelny, niezrozumiaty;
0 pkt - brak opisu, opis nie na temat.

0-2
2 pkt - pelna charakterystyka kregu
klientow 1 sposobow ich
pozyskiwania, prognoza liczby
klientow;
1 pkt - niepetna charakterystyka kregu
klientow i sposobow ich
pozyskiwania, prognoza liczby
klientow fragmentaryczna;
0 pkt - brak charakterystyki kregu
klientow 1 sposobu ich pozyskiwania,
brak wskazania prognozowanej liczby
klientow.

0-2
2 pkt - opis szczegdtowy, zrozumiaty,
wiarygodnie okreslona pozycja
planowanej dziatalno$ci na rynku,
wskazanie zrodet przewagi
konkurencyjnej i dziatan
marketingowych;
1 pkt - opis ogolny, nie
uwzgledniajacy zrodet przewagi
konkurencyjnej, ogolny opis dziatan
marketingowych;
0 pkt - brak opisu konkurencyjnosci
1 dziatan marketingowych,
opis nie na temat.




0-3

V . ANALIZA FINANSOWA: . . 5 pkt
3 pkt - wszystkie wydatki zasadne
1. Ocena zasadnos$ci zakupu wykazanych srodkow: i niezbedne, petna zgodnosé z opisem
- zgodnos¢ planowanych wydatkow z opisem pomystu/ | pomyshu na planowana dziatalno$é;
zaplanowanymi dziataniami, produktami/ustugami, 2 pkt — wydatki zasadne i niezbedne
- spojnos¢ planowanych zakupoéw z rodzajem ale czgéciowo niezgodne z opisem
dzialalnosci. pomys}u;
1 pkt — wydatki czgsciowo zasadne
1 niezbedne, czesciowa zgodnos¢
z opisem pomystu;
0 pkt — brak zasadnosci poniesienia
planowanych wydatkéw na
dziatalnos$¢ gospodarcza, brak
zgodnosci z opisem pomystu.
0-2
2. Ocena wysokosci kosztéw planowanych do zakupu | 2 PKt - przedstawione kwoty zakupu
srodkéw- poszczeg6lnych srodkdéw sg zgodne
- koszty celowe, oszacowane na rynkowym poziomie, | Z Cenami rynkowymi oraz adekwatne
- koszty adekwatne do potrzeb planowanej dziatalnosci/ do pOtrzeb plan(?\fvanej leah}anSCI;
do dziatan wskazanych w szczegotowej specyfikacji 1 pkt - wigkszos¢ przedstawionych
wydatkow. kwot zakupu jest zgodna z cenami
rynkowymi oraz adekwatna do potrzeb
planowanej dziatalnosci;
0 pkt - przedstawione kwoty zakupu
poszczegblnych srodkdéw nie sg
zgodne z cenami rynkowymi lub nie
sa adekwatne do potrzeb dziatalnos$ci
gospodarczej.
Suma punktow 39 pkt
Minimalna liczba punktéw konieczna do uzyskania pozytywnej opinii 15 pkt

Sosnowiec, dnia 14.03.2020r.




