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KRYTERIA OCENY WNIOSKU O SRODKI NA PODJECIE DZIALALNOSCI GOSPODARCZEJ

KRYTERIA OCENY

PUNKTACJA

MAX.
PKT.

. STATUS WNIOSKODAWCY NA RYNKU PRACY ORAZ MIEJSCE PROWADZENIA DZIALALNOSCI

1. STATUS NA RYNKU PRACY:

o OSOBA BEZROBOTNA NIEPRZERWANIE PRZEZ OKRES PONAD
12 MIESIECY

« OSOBA DO 30 ROKU ZYCIA / OSOBY POWYZEJ 50 ROKU ZYCIA

o OSOBA Z ORZECZONYM STOPNIEM NIEPELNOSPRAWNOSCI

2. MIEJSCE PROWADZENIA DZIALALNOSCI:

SOSNOWIEC

IIl. PRZYGOTOWANIE ZAWODOWE WNIOSKODAWCY URUCHOMIENIA PLANOWANEJ DZIALALNOSCI

1. KWALIFIKACJE ZAWODOWE:

o WYKSZTALCENIE ZGODNE LUB ZBLIZONE Z KIERUNKIEM PLANOWANEJ DZIALALNOSCI

o KURS ZAWODOWY ZGODNY Z KIERUNKIEM PLANOWANEJ DZIALALNOSCI

o CO NAJMNIEJ 12 MIESIECZNE DOSWIADCZENIE ZAWODOWE ZWIAZANE Z RODZAJEM
PLANOWANEJ DZIAtALNOSCI GOSPODARCZEJ - W OKRESIE 5 LAT POPRZEDZAJACYCH
ZLOZENIE WNIOSKU

15

[ll. PLANOWANA DZIALALNOSC

1. RODZAJ

o PRODUKCYJNA

o UStUGOWA, PRODUKCYJNO - USLUGOWA

o HANDLOWA, USLUGOWO - HANDLOWA

IV. CHARAKTERYSTYKA PLANOWANEGO PRZEDSIEWZIECIA

1. OPIS POMYSLU:

o UZASADNIENIE POTRZEBY URUCHOMIENIA PLANOWANEJ DZIALALNOSCI NA DANYM
RYNKU, MOTYWACJE DO JEJ PODJECIA

e PRECYZYJNY OPIS POMYStLU (NA CZYM BEDZIE POLEGAC DZIALALNOSC),
SEKTOR/BRANZA W JAKIEJ BEDZIE PROWADZONA DZIALALNOSC

o OPIS SILNYCH STRON/CZYNNIKOW, KTORE MOGA MIEC WPLYW NA SUKCES
PRZEDSIEWZIECIA

o OPIS SLABYCH STRON, ZAGROZEN DLA PRZEDSIEWZIECIA ORAZ FORM
PRZECIWDZIALANIA

2. OPIS LOKALIZACJI POWIAZANY Z RYNKIEM DOCELOWYM:
o DOKLADNA ANALIZA RYNKU, NA KTORYM BEDZIE PROWADZONA DZIALALNOSC
o WYCZERPUJACE UZASADNIENIE WYBORU LOKALU/LOKALIZACJI DZIALALNOSCI

o PODJETE DZIALANIA INWESTYCYJINO — ORGANIZACYJNE ZWIAZANE Z LOKALEM/
LOKALIZACJA (KSEROKOPIE ZAWARTYCH UMOW LUB INFORMACJE O ICH ZAWARCIU)

3. OPIS PRODUKTU / USLUGI:
o DOKLADNY, SZCZEGOLOWY | LOGICZNY OPIS OFEROWANEGO PRODUKTU/USLUGI

o CHARAKTERYSTYKA ISTOTNYCH CECH PRODUKTU/USLUGI, UNIKATOWOSC,
INNOWACYJINOSC, NOWE LUB ULEPSZONE PRODUKTY/USLUGI)

o WYCZERPUJACY OPIS LOKALNEGO ZAPOTRZEBOWANIA NA PROPONOWANY
PRODUKT/USLUGE

32




4. POTENCJALNI KLIENCI:

o GLOWNE GRUPY KLIENTOW, ICH CHARAKTERYSTYKA, ANALIZA POTRZEB KLIENTOW 0-2
o PROGNOZOWANA LICZBA KLIENTOW OKRESLONA NA PODSTAWIE
PRZEPROWADZONEGO BADANIA RYNKU, SPOSOB POZYSKANIA KLIENTOW 0-2
« INFORMACJE O ZAWARTYCH UMOWACH PRZEDWSTEPNYCH, OSWIADCZENIACH O
WSPOLPRACY Z PRZYSZLYMI KONTRAHENTAMI 0-2
5. KONKURENCYJNOSC | DZIALANIA MARKETINGOWE:
o KLUCZOWE CZYNNIKI BUDUJACE KONKURENCYJNOSC FIRMY/ PRODUKTU/USLUGI 0-2
o ZNAJOMOSC KONKURENCJI | ZAGROZEN WYNIKAJACYCH Z DZIALALNOSCI 0-2
KONKURENCJI
o STOSOWANE TECHNIKI PROMOCYJNE | REKLAMOWE 0-2

V. ANALIZA FINANSOWA:

1. OCENA ZASADNOSCI ZAKUPU WYKAZANYCH SRODKOW:

o ZGODNOSC PLANOWANYCH WYDATKOW Z OPISEM POMYSLU

o ZGODNOSC WYDATKOW Z PLANOWANYMI DZIALANIAMI, PRODUKTAMI/USLUGAMI
o SPOJNOSC PLANOWANYCH ZAKUPOW Z RODZAJEM DZIALALNOSCI

2. OCENA WYSOKOSCI KOSZTOW PLANOWANYCH DO ZAKUPU SRODKOW:
e KOSZTY CELOWE/ADEKWATNE DO POTRZEB PLANOWANEJ DZIALALNOSCI

o WNIOSKODAWCA WYKAZAL KONIECZNOSC POSZCZEGOLNYCH ZAKUPOW
W ODNIESIENIU DO ICH PARAMETROW/DANYCH TECHNICZNYCH

o WNIOSKODAWCA OPISAt SPOSOB WYKORZYSTANIA ZAKUPOW NA RZECZ
PLANOWANEJ DZIAtALNOSCI

e KOSZTY OSZACOWANE NA RYNKOWYM POZIOMIE

SUMA PUNKTOW

61

MINIMALNA LICZBA PUNKTOW KONIECZNA DO UZYSKANIA POZYTYWNEJ OPINII

35

SOSNOWIEC, DNIA 22.02.2022 r.




